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Call for papers 

Desde la segunda década del siglo XXI se ha producido un auge de las redes sociales, así 

como una mayor accesibilidad y facilidad técnica para crear y compartir contenidos, también 

políticos, de forma rápida, multimodal y sin filtros. Ambos fenómenos han contribuido a que 

una parte nada desdeñable del discurso político se haya trasladado cada vez más al espacio 

digital. 

Redes sociales como Twitter/X, Instagram, Facebook, YouTube y TikTok desempeñan un 

papel muy significativo en este sentido y han cambiado de manera fundamental el discurso 

político. En Alemania, este hecho se ha hecho particularmente visible en la captación de 

votantes más jóvenes, lo que explica, por ejemplo, parte del éxito del partido político AfD 

(Alternative für Deutschland) en las últimas elecciones al parlamento alemán (Bundestag). 

En Estados Unidos, esta tendencia cobró especial impulso durante la primera campaña 

presidencial de Donald Trump en 2016. Por entonces, se observó que el discurso político en 

las redes sociales estaba caracterizado principalmente por ser populista, careciendo así de 

su función principal, es decir, la transmisión de contenidos políticos, y que se centraba más 

bien en la emocionalización política de los usuarios. Por dicho motivo, Gallardo Paúls/Enguix 

Oliver (2016) hablan de «pseudopolítica». Esta evolución también se observa en el ámbito 

hispanohablante: los políticos de España y América Latina utilizan las redes sociales de 

manera exhaustiva para transmitir sus mensajes políticos, circunstancia que los sitúa en el 

centro de los estudios científicos sobre el discurso político digital. 

Por lo tanto, no es de extrañar que se haya observado una actividad muy intensa desde 

mediados de la década de 2010 en el área de la investigación relacionada con el discurso 

político digital para áreas lingüísticas y culturales muy diferentes. En el caso del ámbito his-

panohablante, en los últimos años se han publicado varias monografías (por ejemplo, Gallardo 

Paúls/Enguix Oliver 2016; Mazzuchino 2019), así como antologías y artículos individuales que 

tratan explícitamente sobre el lenguaje político en el espacio digital. Entre los temas de 

investigación actuales, mencionados escuetamente aquí, cabe citar: estrategias persuasivas 

y retóricas dentro del discurso político en línea (en general: Gutiérrez-Sanz 2016; López 

Aguirre/Fernández Fernández/Gómez Aguilera 2023; sobre Argentina: Mazzuchino 2017b; 

Slimovich 2017; sobre Ecuador: Andino Veloz 2023; sobre Colombia: López Urrea/Páez 

Valdez/Cuellar Rodríguez 2016; sobre México: Muñiz 2021), en relación con el lenguaje polí-

tico durante la pandemia del coronavirus (Pérez-Curiel/Velasco Molpeceres 2020; Hesselbach 

2020), sobre la lucha por la hegemonía política durante la crisis política en Venezuela (Hessel-

bach 2025), con respecto al partido español de izquierda PODEMOS (Pérez-Díaz/Martínez 

Martínez/Correyero Ruiz 2014; Martínez Martínez/Correyero Ruiz 2015; Marcos-García 2017) 

o sobre el conflicto independentista catalán (López Meri 2016; Eibensteiner 2022).  

 



El objetivo del presente congreso es, por un lado, abordar esta evolución desde un punto de 

vista científico y, por otro, promover de manera activa el intercambio de ideas y perspectivas 

entre académicos de distintos países que se dedican a la investigación de este tema de gran 

relevancia social. 

  

Los posibles temas centrales para las ponencias, entra otros, podrían ser los siguientes: 

• el discurso político en el mundo digital frente al mundo analógico 

• vinculaciones multimodales del discurso político digital 

• la presencia de variedades lingüísticas en el discurso político digital 

• el papel creciente de la inteligencia artificial en el discurso político digital  

• patrones tanto sintagmáticos (n-gramas, colocaciones, fraseologismos, etc.) 

como paradigmáticos (metáforas, etc.) e investigaciones de lingüística de 

corpus 

• aspectos pragmáticos del discurso político digital 

• … 

  

Las ponencias tendrán una duración prevista de 20 minutos, seguidas de 10 minutos de 

debate. Las correspondientes propuestas, de un máximo de 500 palabras, podrán enviarse 

hasta el 15 de marzo de 2026 a la siguiente dirección:  

 

congress-discursopoliticodigital@fau.de 

 

La información sobre la aceptación o rechazo de la propuesta se comunicará antes del 15 de 

abril de 2026. Asimismo, está prevista la publicación de las diferentes contribuciones presen-

tadas en el congreso. Además de las ponencias científicas, la conferencia también servirá 

para crear una red de investigación sobre el discurso político digital en el mundo hispanoha-

blante. 

  

Contacto:  

Dr. Robert Hesselbach (robert.hesselbach@fau.de) 

Kira Molina (kmolina@uni-bremen.de) 
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