Congreso Internacional
El discurso politico digital: perspectivas hispanicas

Lugar: Fundacién Carl Friedrich von Siemens (Carl Friedrich von Siemens Stiftung), Mdnich
/ Alemania

Fecha: 10y 11 de septiembre de 2026

Organizacién: Robert Hesselbach (Erlangen-Nurnberg/Alemania) y Kira Molina
(Bremen/Alemania)

Call for papers

Desde la segunda década del siglo XXI se ha producido un auge de las redes sociales, asi
como una mayor accesibilidad y facilidad técnica para crear y compartir contenidos, también
politicos, de forma rapida, multimodal y sin filtros. Ambos fenémenos han contribuido a que
una parte nada desdefiable del discurso politico se haya trasladado cada vez mas al espacio
digital.

Redes sociales como Twitter/X, Instagram, Facebook, YouTube y TikTok desempefian un
papel muy significativo en este sentido y han cambiado de manera fundamental el discurso
politico. En Alemania, este hecho se ha hecho particularmente visible en la captacion de
votantes mas jovenes, lo que explica, por ejemplo, parte del éxito del partido politico AfD
(Alternative fur Deutschland) en las Ultimas elecciones al parlamento aleman (Bundestag).

En Estados Unidos, esta tendencia cobré especial impulso durante la primera campafia
presidencial de Donald Trump en 2016. Por entonces, se observo que el discurso politico en
las redes sociales estaba caracterizado principalmente por ser populista, careciendo asi de
su funcioén principal, es decir, la transmisién de contenidos politicos, y que se centraba mas
bien en la emaocionalizacién politica de los usuarios. Por dicho motivo, Gallardo Pauls/Enguix
Oliver (2016) hablan de «pseudopolitica». Esta evolucién también se observa en el &mbito
hispanohablante: los politicos de Espafia y América Latina utilizan las redes sociales de
manera exhaustiva para transmitir sus mensajes politicos, circunstancia que los sitla en el
centro de los estudios cientificos sobre el discurso politico digital.

Por lo tanto, no es de extrafiar que se haya observado una actividad muy intensa desde
mediados de la década de 2010 en el area de la investigacion relacionada con el discurso
politico digital para areas linglisticas y culturales muy diferentes. En el caso del ambito his-
panohablante, en los Ultimos afios se han publicado varias monografias (por ejemplo, Gallardo
Pauls/Enguix Oliver 2016; Mazzuchino 2019), asi como antologias y articulos individuales que
tratan explicitamente sobre el lenguaje politico en el espacio digital. Entre los temas de
investigacion actuales, mencionados escuetamente aqui, cabe citar: estrategias persuasivas
y retoricas dentro del discurso politico en linea (en general: Gutiérrez-Sanz 2016; Lépez
Aguirre/Fernandez Fernandez/Gémez Aguilera 2023; sobre Argentina: Mazzuchino 2017b;
Slimovich 2017; sobre Ecuador: Andino Veloz 2023; sobre Colombia: Lépez Urrea/Paez
Valdez/Cuellar Rodriguez 2016; sobre México: Mufiiz 2021), en relacién con el lenguaje poli-
tico durante la pandemia del coronavirus (Pérez-Curiel/\Velasco Molpeceres 2020; Hesselbach
2020), sobre la lucha por la hegemonia politica durante la crisis politica en Venezuela (Hessel-
bach 2025), con respecto al partido espafiol de izquierda PODEMOS (Pérez-Diaz/Martinez
Martinez/Correyero Ruiz 2014; Martinez Martinez/Correyero Ruiz 2015; Marcos-Garcia 2017)
o sobre el conflicto independentista catalan (Loépez Meri 2016; Eibensteiner 2022).



El objetivo del presente congreso es, por un lado, abordar esta evolucién desde un punto de
vista cientifico y, por otro, promover de manera activa el intercambio de ideas y perspectivas
entre académicos de distintos paises que se dedican a la investigacion de este tema de gran
relevancia social.

Los posibles temas centrales para las ponencias, entra otros, podrian ser los siguientes:

e el discurso politico en el mundo digital frente al mundo analégico

e vinculaciones multimodales del discurso politico digital

o la presencia de variedades linglisticas en el discurso politico digital

o el papel creciente de la inteligencia artificial en el discurso politico digital

e patrones tanto sintagméticos (n-gramas, colocaciones, fraseologismos, etc.)
como paradigmaticos (metaforas, etc.) e investigaciones de linglistica de
corpus

e aspectos pragmaticos del discurso politico digital

Las ponencias tendrdn una duracién prevista de 20 minutos, seguidas de 10 minutos de
debate. Las correspondientes propuestas, de un maximo de 500 palabras, podran enviarse
hasta el 15 de abril de 2026 a la siguiente direccion:

congress-discursopoliticodigital@fau.de

La informacidn sobre la aceptacion o rechazo de la propuesta se comunicara antes del 30 de
abril de 2026. Asimismo, esta prevista la publicacion de las diferentes contribuciones presen-
tadas en el congreso. Ademas de las ponencias cientificas, la conferencia también servira
para crear una red de investigacion sobre el discurso politico digital en el mundo hispanoha-
blante.

Contacto:
Dr. Robert Hesselbach (robert.hesselbach@fau.de)
Kira Molina (kmolina@uni-bremen.de)
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